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El discurso de los medios de comunicación es el más extendido
 y manipulador de los discursos a los que estamos expuestos en esta sociedad. 

Fundamentación
Si se tuviera que señalar el fenómeno cultural más significativo de la segunda mitad del siglo XX, este sería sin duda la revolución en las comunicaciones y su impacto tanto en el espacio social e institucional como en la vida privada de las personas. “En este período se han producido profundas mutaciones en los procesos de personalización, en el mundo del trabajo, en las instituciones básicas que instituyó la modernidad, al tiempo que se establecieron nuevas claves culturales en relación al mundo de las imágenes  y la aparición de una nueva estética, signado por la búsqueda de formas caracterizadas por la inestabilidad y la mutabilidad de los objetos y los bienes culturales. Paralelamente se transformaron las estructuras del conocimiento y de apropiación simbólica del mundo que se forjaron en los últimos cuatro siglos”
.

En este contexto, niños y jóvenes aprenden de los medios pautas culturales, formas de vida, comportamientos, acciones, maneras de relacionarse con los otros y modos de conocer el mundo. Los programas de televisión, las emisiones radiales, los filmes, los informes en los diarios, las páginas en Internet, el desarrollo de las nuevas tecnologías electrónicas para la transmisión y almacenamiento de datos (o simplemente para ofrecer a la gente mayores opciones de esparcimiento, comunicación y aprendizaje) construyen la identidad de grupos sociales, y dan visiones de hechos, que aunque se presentan como únicas y naturales, son sólo una entre las múltiples maneras de ver la realidad. Hay tantas visiones de la realidad como los medios que las construyen.  Esto hace que los alumnos ingresen a la escuela con un caudal de informaciones, saberes y aprendizajes, que aunque fragmentados y mosaicos, forman parte de su caudal cultural.

Dicho en otras palabras, los medios de comunicación se han constituido - y lo están haciendo cada vez más- en un ecosistema o ambiente donde se desenvuelve la vida de cada uno y donde se recrean y producen lenguajes, conocimientos, valores y orientaciones sociales. 

En este nuevo mundo de las tecnologías de la comunicación, la escuela ha sido y es una de las instituciones que más sufrió el impacto de las transformaciones culturales que se viven como consecuencia de la expansión de los medios primero y de la digitalización después.
En este contexto es que se debe tener presente que el  lenguaje de los medios de comunicación representa aquella situación en la que "la minoría habla a la mayoría"
. La sociedad moderna se halla saturada del lenguaje de los medios. Por ello, la influencia lingüística - e ideológica - de éstos es enorme. Este hecho constituye por sí solo una razón para estudiar el lenguaje de los medios.
Objetivos

√Que los estudiantes entiendan a la escuela como instancia y escenario de la entrada del niño al campo de la cultura letrada,  diferente de la provista por la familia o los media.

√Que los estudiantes sepan  diferenciar  la construcción del  discurso de  los diferentes medios de comunicación;  sus significados, identificar los códigos y convenciones que utilizan para representar la realidad y preguntar por las intenciones del emisor que las produjo.
√Que los estudiantes  identifiquen el lenguaje de los medios de comunicación y nuevas tecnologías con el fin de lograr la comunicación efectiva de distintos sucesos vinculados a la realidad de la comunidad educativa a la que pertenecen.
√Que los estudiantes entiendan la incorporación de los medios de comunicación y de las  nuevas tecnologías en las escuelas como un instrumento o a herramienta facilitadora para el proceso de enseñanza-aprendizaje.

Contenidos


Definición del campo educación/comunicación.  Construcción de conocimientos, interacciones, aprendizajes. Diversidad. Diferencias. Reconocimiento de conflictos. Cómo comunicar. Espacios de comunicación. Escuelas y medios: una historia de desencuentros.  El retro postmoderno. Comunicación y educación: dos conceptos vinculados. Necesidad de una educación en medios. 

Agencia de los medios. Quién produce los documentos; funciones en el proceso de producción; instituciones dedicadas a los medios; economía e ideologías; intenciones y resultados. Categorías de  medios de comunicación. Características y funciones. Medios impresos: Características y funciones: El  periódico y la historieta.  Medios audiovisuales: Características y funciones: La radio, la televisión, el video y el cine. La publicidad en los medios.
Lenguaje de los medios. Maneras en que los medios de comunicación producen significados; códigos y convenciones; estructuras narrativas. La censura. Audiencia de los medios. Cómo se identifican y se construyen las audiencias, cómo se las aborda y se llega a ellas; cómo las audiencias descubren los documentos, los eligen, los consumen y responden a ellos.
Las nuevas tecnologías en información y comunicación: Características y funciones: La computadora; las redes de comunicación (Internet);  multimedia. Las tecnologías de la información en la escuela.  Internet. Posibilidades de utilización. Recursos. Criterios de búsqueda de información. Utilización de las fuentes. Reconocimiento de códigos culturales. Posibilidades de construcción de nuevos mensajes. 
La alfabetización en medios, ¿materia o contenido transversal? Aprovechamiento de los medios en el proceso de enseñanza. Disciplinas curriculares y medios de comunicación. 
Metodología

El taller “El discurso de los medios de comunicación en la escuela” será presencial y se invitará a pensar a la institución educativa como un espacio en el que estudiantes junto a profesores confluyan en proponer  estrategias para el proceso de enseñanza aprendizaje, a través de los medios de comunicación y las nuevas tecnologías. 

Un espacio curricular en el que se trabajarán y analizarán los diferentes lenguajes de los medios de comunicación  y la influencia de las tecnologías de la información en la sociedad,  haciendo hincapié en la escuela, teniendo presente que educar en medios no tiene por objetivo ni condenar ni celebrar los gustos mediáticos de los niños y los jóvenes. Contrariamente a esta idea, su meta es entender las elecciones de los educandos, analizar cómo los medios representan la realidad y el modo en que ellos incorporan y resignifican los mensajes que reciben.
Además, se trabajará en forma interdisciplinaria con otros espacios, por ser “El discurso de los medios de comunicación social en la escuela” un taller de contenido transversal. 

Evaluación y acreditación
Aprobados con 6 (seis)  o más de 6 (seis) los trabajos prácticos presentados por la asignatura de carácter obligatorio. Los mismos tienen el carácter de integradores.
Para mantener la regularidad de la materia:

Asistencia: 80 %.
Acreditación: No debe ser menor a 6 (seis)
Para promocionar la materia:

Asistencia: 80 %.
Acreditación: 7 (siete) o más de 7 (siete).
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